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Novinarské zanry

JesSté nezZ se pustite do psani ¢lanku na portal Dvorek.eu, je vhodné se zamyslet na tim, jaké
myslenky chcete sdélit, a jakou formou toto uéinite.

Zurnalistika se déli na dva hlavni proudy, které se mohou vzijemn& prolinat. Prvni
rozhodnuti, které musi novinar uéinit, je to, zda se zaméii na objektivni prezentovani fakt
anebo zda do svého prispévku zaradi subjektivni hodnoceni dané kauzy (¢i oboji). Tento

protiklad tvori struény rozdil mezi zpravodajskym Zanrem a zanrem publicistickym.

1. [Zpravodajstvi
Zpravy v novinach, popisujici urcitou udalost, ¢lovéka ¢i téma, avSak majici za cil Cisté
informovat spada do oblasti zpravodajstvi. Jejich icelem je prezentovat stroha fakta.
Hlavnimi kritérii zpravodajstvi je rychlost, presnost, vyvazenost, nepiredpojatost a objektivita.
Zprava v novinach odpovida na zakladni kdo, co, kdy, kde a pro¢ (anglickych ,5W*“ — who,
what, when, where and why).

Zpravodajstvi nejblize ma na Dvorku sekce ,,Aktuality”, kterou pravidelné dopliuje redakce
portalu. Vase naméty nam v§ak miiZete zasilat na email: redakce@dvorek.eu.

Clanky na portalu Dvorek.eu

Novinovy ¢lanek v pravém slova smyslu spada do oblasti publicistiky: Dvorek.eu je mistem,
kde mate mozZnost vyjadrit predev§im sviij nazor ke spoleCenskym tématiim. Vsem
prispévovateliim se tedy otevira prostor nejen k analyjze a hodnoceni témat, ale také k uziti
prresvédcéovacich prostredki (snaha o ziskani ¢tenare na svou stranu, apel na vetrejnost).

2.

Publicistika analytick4l

Analyticka publicistika zatazuje témata do Sir§ich souvislosti a taze se na jejich priciny.
Publicisticky jazyk je popisnéjsi nez jazyk zpravodajsky. Takovéto ¢lanky maji za (ikol vzbudit
u ¢tenare zamysleni nad komentovanou skutec¢nosti. Projevuje se zde jiz osobni angazovanost
autora, ktery svém myslenky a argumentaci popisuje jiz z néjakého nazorového tihlu.
Hlavnimi zanry analytické publicistiky jsou komentar, Gvaha, glosa, analyticky c¢lanek a
publicisticky rozhovor.

Analyticky élanek: Stoji na pomezi mezi zpravodajstvim a publicistikou. Jedna se o vyklad
aspektli urcitého problému bez subjektivniho zavéru. Autorliv nazor se vsak projevuje ve
zpiisobu Fazeni informaci.

Uvodnik: Typ Gvahy, ktery se vyskytuje na prednich stranach periodik, se zabyvé
vyznamnymi udalostmi a problémy a zasazuje je do kontextu ostatniho déni. Uvodnik ma za
cil presvédcit ¢tenare o uréitém nazoru — autorem je vétsSinou Séfredaktor ¢i cela redakce.

Uvaha: Clanek, ktery za pomoci argumentti, podporenych fakty, dokazuje autor@iv nazor.
Téma je hloubéji a konzistentnéji zkoumano. Obsahové se zpravidla déli na Gvod (podnécujici
k Gtivaze), stat (hodnoceni problému) a zavér (vyjadreni autorova postoje).

Komentai: Sdéleni, které bezprostfedné reaguje na zpravodajské informace. Drzi se fakt,
ale interpretuje je podle nazoru autora. Text ma volnéjsi a ¢asto obrazny jazyk.

Recenze: Cilem je priblizeni, vyvazené hodnoceni a hotového dila (knihy, filmu, divadelniho
predstaveni, koncertu, vystavy vytvarného umeéni aj.)

1 Terminy uzivané v tomto shrnuti vychazeji z ¢eského prostiedi. Jejich preklady mohou mit vjinych zemich
trochu odli$ny v§znam. Nap¥. column ma v anglickém prostredi vyznam blizsi k fejetonu nez ke sloupku, ktery je
jeho prekladem.



Kritika: Sdéleni, které analyzuje a hodnoti umélecké dilo.

Fraska: Vymysleny piibéh anebo dialog, ve kterém se projevuji skute¢né osoby ¢i skuteéné
situace, ale kontext a déj jsou smyslené. Podani je humorné az ironické; nadsazka a vymysly
musi byt v textu jasné znatelné.

Publicistické interview: Vyuziva vSech typl otazek (oteviené, sodpovédi ano-ne,
kontrolni atd.) Na misto otazky miiZe tazatel pouzit i vétu oznamovaci, aby tazaného navedl
na urcitd témata. Publicista navazuje na predchozi vypovéd tazaného, takze tento druh
interview ma pise podobu nezavazného povidani.

3. [Publicistika beletristicksl

V beletristické publicistice prezentuje autor informace a své nazory pomoci volnéjsi a
literarné bohatsich textli. Tento styl je vhodny pro prezentaci osobnich zazitkil a

Fejeton: krat$i ¢lanek, ktery vyjadruje subjektivni nazory autora na aktualni kulturni nebo
spolecenské téma, prip. skupinu souvisejicich témat. Fejeton se vétSinou sesoustiedéni na
jeden hlavni fakt, pii jehoz popisu miize byt vyuzivana nadsazka i ironie. Fejeton ma
vygradovanou pointu a tak slouzi nejen k informovani ¢tenare, ale i k pobaveni.

Sloupek: Jedna se o kratky novinovy c¢lanek, ktery je postaven na vtipném namétu. Jeho
cilem je zobecnit az ironizovat dané téma. Podobné jako fejeton, i sloupek se vyznacuje
lehkym, hovorovym stylem. Se sloupkem je casto ztotoznovana tzv. kurziva, ktera také na
malém prostoru volné a vtipné rozebira autortiv postfeh, napad ¢i myslenku. Oproti sloupku
se kurziva nezabyva vaznéjsimi tématy.

Glosa: Kratky postireh, zamySleni autora. Oproti sloupku se glosa vénuje jen vyseku motiv,
které se tykaji daného tématu

Reportaz: Popisuje o zobrazuje skute¢nost na zdkladé konkrétnich faktii, které autor ziskal
Ucasti na udalosti anebo pii jejim pozorovani. Reportdz obsahuje prvky zpravodajstvi i
publicistiky. Popisuje dané téma a zaroven poskytuje urcité hodnoceni; vyjadiuje postoj
autora, av§ak pri zachovani objektivity novinarské prace (napf. uvedeni protichiidnych
nazorii). Reportaz se dale vyznacuje vécnosti a dirazem na detail, ktery autora zaujal.

Piibéh (story): Svym jazykem a stylem se podoba povidce. Je vSak kratsi a vzdy se tyka
skute¢nych osob, které zazily skute¢né udalosti. Cil story miiZze byt predstavovaci, ale také
presvédcovaci.

Medailon: Autorsky pohled na c¢lovéka, jeho dilo, myslenky a Zivotni osudy. Jedna se o
subjektivni az emotivni popis. Oproti tomu je portrét neutralni a nezaujaty.

Esej: Oproti rozsitenému pojeti, pochazejicim z anglosaské oblasti, se nejedna o jakykoli
druh pisemné zpracované Givahy, ale sdéleni, které se novy a neottelym zplisobem snazi podat
urcitou odbornou anebo filozofickou problematiku.
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eu rozpoctové linie: opatfeni na podporu obéanské spoleénosti.



